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37.7 milhoes

N 4 OESSOAS PO MES
i) ) gssistern ao SBT Brasi
- = com Cesar Filho

B Jorndlista'e apresentador querido do publico




Ecossistema da Informacao

Uma estrafegia em todas as platarormas
oara distribuir o melhor confeudo nos
OriNCipals PoNtos de contato



Multiplos conais

__ +@ @

A plafaforma de A mais nova forma  Site completo, SBT News e @ Pagina com as
comunicagdo mais  de assistir ao SBT,  com materias, MArca Mais noticias do
democratfica do a qualquer hora, videos, colunistas e confiavel de momento para
Brasil de qualquer lugar  muito mais jornalismo do rmanter o publico
YouTube BR oem inforrmado

29mi 42 mi 3 mi 6.4 mi 2 mi

Videos com as
principais
coberfuras
jornalisticas do
SBT

O conteldo do
SBT News de
forrma completa e
dindmica

.2mi 706 mil

DESSOAS POor plays pageviews por inscritos seguidores seguidores seguidores *
Minuto més
Fontes Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Individuais — (Rat# extrapolado conforme fator simulagdo Kantar,) — Tabela de Programagdo — Regides Metropolifanas extrapoladas para Sbt

todo o Brasil conforme Atlas de Cobertura SBT e EDTV 2024 1o de Janeiro a 30 de Junho de 2024. | Fonte Digital: Youtube Analytics - Periodo: O1/01/2024 a 30/06/2024




Perfis que se complementam
na TV e no Digitak

TV SBT Brasil YouTube SBT News m Sjte SBT News
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Fonte Digiftal: Youtube Analytics - O1/01 a 30/06/2024




Classes sociais
de Aok

AB @ : DE

21% 28% 29%

sbt

Fonte: Kantar IBOPE-Media — Instar Analytics — Dados Individuais — (Adh?%) — Regides Metropdlitanas (15 pragas) — Tabela de Programagdo — 01/01/2024 a 30/06/2024




JORNALISMO
PRIME TIME

As nofticias mais importantes do Brasil e
do mundo, com objetividade,
oropriedade e credibilidade para manter
a populacdo bem informada.
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ASSOCIE
SUA MARCA
A CREDIBILIDADE

nalismo prime time do
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Caracterizacdo da vinheta do
programa, oferece apropriogdo dos
valores do confeudo pela marca

NET 202 mi

Impactos Individuais

SP] 29 mi

Impactos Individuais

Comercial 30"

DATROCINIO

Vinheta 5’

Pre/mid-roll
° 30" +@ 15" ou 30"

A mensagem completa no break
comercial do programa durante o A campanha se estende no digital e

hordrio nobre da TV.

7.6x

Frequéncia Media

8.6x

Frequéncia Media

contfinua o ciclo nos contelidos
jornalisticos

26.5 mi

Pessoas Alcancadas

3.3 mi

Pessoas Alcancadas

Fonte: Kanfar IBOPE Media - Instar Planning - Regides Metropolitanas dados extrapolados para TODO O BRASIL conforme EDTV 2024 e Atlas de Cobertura
SBT 2024 - Dados Domiciliares - Individuais| Audiéncia Base: Out/ 2024
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A MELHOR
RENTABILIDADE
COM A CREDIBILIDAD
DO SBT




