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COBERTURA SBT NEWS
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300 SBT NEWS MADRUGADA
500 SBT NEWS MANHA
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_ SAT, S&o Paulo (SP1), Jau (SP2), Ribeirdo Preto (SP3), Rio de Janeiro (RJ1), Nova Friburgo (RJ2), Porto Alegre (RS1), Brasilia DF (BRI), Belem (PAT)
SP1 39 cidades da Grande Sdo Paulo

NET 97% dos domicilios do pais




PERFIL DE PUBLICO

FAIXA 03:00 AS 06:00

_T_ ABC138% A
C229%| DE 32%
g Q 13-17

DIGITAL

YouTube SBT News 263

64
%

Fonte Kantar IBOPE Media - Instar Analytics— Mini Net (5 pracas) | Dados Individuais e Domiciliares — (Adh%) — FaixaHordria| Todos os dias - 03n00 as 05h59 -
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SUA MARCA ASSOCIADA AO
SBT NEWS
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OBSERVACOES COMERCIAIS

1.

2
3
4

Atualizado em: 18/12/24.

Tabela de precos: Dezembro/24.

Cotas disponiveis: 2

Volume Digital: impressdo/visualizag&o para formatos de CPM, visualiza¢do para formatos de CPMV, alcance para formatos de CPMA, impacto para
os demais.

+SBT: as cotas fundadoras - O Boticdrio, Seara, Unilever, Coca-Cola e Caixa - bloqueiam suas respectivas categorias até fevereiro/25. Consulte seu
atendimento comercial.

TV SBT e Simulcast: toda inser¢do comercial realizada durante um programa é transmitida simultaneamente para as plataformas TV SBT, Site SBT,
Simulcast e VOD (expira apos 3 meses) +SBT, e Canais de Afiliadas/Regionais no YouTube.

SBT News na TV: programa exibido em mercado Mini NET, composto pelos mercados SAT, Sdo Paulo (SP1), Jau (SP2), Ribeirdo Preto (SP3), Rio de
Janeiro (RJ1), Nova Friburgo (RJ2), Porto Alegre (RS), Brasilia DF (BRI), Belem (PA).

Merchandising: todos os formatos devem ser previamente aprovados pelo departamento de Solutions.

Pre-roll/ Mid-roll: a segmentag¢do de publico-alvo pode ser feita exclusivamente por geolocalizagdo e temas de confeudo (entretenimento, infantil,

jornalismo etfc.) Ndo ha possibilidade de segmentagdo demogrdfica e outras.







