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no género humoristico da TV aberta, com 10% mais audiéncia
e 13% mais alcance que a segunda colocada

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Dados Domiciliares e Individuais — Cov# e Rat% — Tabela de Programacdo — Regides metropolitanas extrapoladas para o Brasil conforme EDTV 2024 e Atlas de cobertura SBT Fevereiro 2024
—16 de marco a julho de 2024.



E a emissora referéncia de humor traz um

FORMATO INEDITO

para garantir a diversdo da familia toda
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de espectadores alcancados
desde a estreia em marco
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Minutos assistidos,
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NUmeros impressionantes
no digital
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milhdes de visualizagdes milh&o de horas vistas milh&o de espectadores unicos
desde a estreia em 2024 nos ultimos 3 meses
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Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Dados Individuais — Adh% — Regides metropolitanas (15 pragas) — Tabela de Programagéio — 16 de marco a junho de 2024 — Dados arredondados.
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fil popular na TV abert
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Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Dados Individuais — Adh% — Regides metropolitanas (15 pragas) — Tabela de Programagéio — 16 de marco a junho de 2024 — Dados arredondados.
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se prepare para dar boas gargalhadas




No comando desse
grande espetaculo,

D3

um dos maiores humoristas
do Brasil

O SBT é a emissora com a maior afinidade entre as

pessoas que gostam de programas de humor (120%)
11% maior que a media da TV ABERTA

site do SBT nos ultimos 30 dias.

Fonte: TG BR 2023 R4 (Pessoas) — Universo de 34,8 milhdes de pessoas que assistem ao SBT ou que acessaram o @
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/linha casa,

minha divida

Nossas atracdes

Dois participantes endividados se enfrentam num game em que Formatos com adequagdo

podem ganhar o dinheiro para quitar suas dividas, apostando toda * Integra¢do da marca ao conteudo (agdo especial ou integrada)

sua sorte! No comeg¢o do jogo, os participantes escolhem entre nove * Visudlizacdo

boldsique pessuem valofegide RS 0,50 a RelZCCeiCDiElsle=afiociy Jil | | 1S SIS Sumee e 1 L L L EE W W 8.1 48
descobrir os talentos de quatro pessoas atraves de dicas de cinco Segmentos:

convidados. A cada acerto, o valor da bola é revelado e vai para o

placar das equipes. @ Varejo Q Outros

Periodicidade: semanal
Consultar area de Produtos.

Para os formatos com integragdio ao conteudo, consultar o departamento de Solutions; Formatos de merchandising podem ter custos de produgdo (consultar departamento de Solutions). Custo de produgdo a parte e sob consulta;
Quadros sujeitos a alteragdo sem aviso prévio.
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Nossas atracdes

Independente do nosso talento, nossa mde € sempre nossa fa Formatos com adequagdo
numero um, ndo € mesmo? Este quadro rende as maiores risadas em * Integra¢do da marca ao conteudo (agdo especial ou integrada)
uma competi¢do de talentos onde quatro filhos sdo defendidos * Visualizacdo

arduamente por suas mdes. Os filhos j& tentaram fazer deste talento
suas carreiras por alguns anos, mas para as mdes, desistir ndo € uma
opcdo, e elas estdo ali para apoid-los a tentar mais uma vez! Os filhos
se apresentam para a banca de jurados e quem receber a maior
pontuagdo sai com uma faixa de orgulho da mamée e, claro, sua mée
recebe uma homenagem digna de rainhat

Periodicidade: semanal
Consultar area de Produtos.

Para os formatos com integragdio ao conteudo, consultar o departamento de Solutions; Formatos de merchandising podem ter custos de produgdo (consultar departamento de Solutions). Custo de produgdo a parte e sob consulta;
Quadros sujeitos a alteragdo sem aviso prévio.
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Nossas atracdes

Tirullipa apresenta uma personagem inedita na televisdo: Shirlley Like, Formatos com adequagdo

uma diarista influencer cheia de energia que chega agitando a « Ac¢do Integrada

vizinhanga em busca da dona de casa que, entre os afazeres * \isualizacdo

domeésticos, cria conteudo para as redes sociais. Dentro da casa, a  Naming Rights (Blogueirinha do Lar "by marca”)
participantelenfientalguoliclde safios diveriidosiicsicallecEiasicOrncill § -+ SRt TR SEE = = 8-~ - R S
mesa, banho e um desafio final. Quem nunca feve dificuldades em Segmentos:

dobrar lengois de eldstico ou em lidar com aquela gordura dificil de

tirar da panela? Com os desafios cumpridos, o prémio* € garantido e @ Casa e decor @ Limpeza Higiene pessodl

a participante ainda leva para casa o incrivel titulo de melhor

Blogueirinha do Lar. e Outros

Periodicidade: mensal
Consultar area de Produtos.

Para os formatos com integragdio ao conteudo, consultar o departamento de Solutions; Formatos de merchandising podem ter custos de produgdo (consultar departamento de Solutions). Custo de produgdo a parte e sob consulta;
Quadros sujeitos a alteragdo sem aviso prévio.
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Dois participantes se enfrentam para chamar a aten¢do das Formatos com adequagdo
celebridades e viralizar nas redes sociais, mas, para isso, trés desafios + A¢do Integrada ou Testemunhal
s@o propostos por Tiruxa (personagem interpretado pelo Tirullpa). A oo
celebridade entdo decide qual participante se saiu melhor nos Segmentos:

desafios e marca o @, ajudando o vencedor a redlizar seu sonho.

Financeiro Rede Social
Periodicidade: mensal
Consultar area de Produtos. Q Qutros

Para os formatos com integragdio ao conteudo, consultar o departamento de Solutions; Formatos de merchandising podem ter custos de produgdo (consultar departamento de Solutions). Custo de produgdo a parte e sob consulta;
Quadros sujeitos a alteragdo sem aviso prévio.
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Sabe aquelas pessoas que estdo sempre lisas de grana, mas séo Formatos com adequagdo
ricas de visualiza¢des nas redes sociais? Daquelas que topam tudo  Ag¢do Integrada ou Testemunhal
para continuarem virdlizando nainternet @ SONhAM €M gaNNAr o
dinheiro com seus memes? Tirullipa viaja todo o Brasil para encontrar Segmentos:
esses talentos e, afraves de desafios, constroi uma verdadeira "fdbrica
de memes" e, quem sabe, forna essas pessoas influencers famosas. @ Telefonia % Viagem e Outros

Periodicidade: mensal
Consultar area de Produtos.

Para os formatos com integragdio ao conteudo, consultar o departamento de Solutions; Formatos de merchandising podem ter custos de produgdo (consultar departamento de Solutions). Custo de produgdo a parte e sob consulta;
Quadros sujeitos a alteragdo sem aviso prévio.
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Neste quadro, Tiru leva o circo para a casa de um famoso! La, ele e Formatos com adequagdo
toda sua trupe fazem a celebridade passar por diversas brincadeiras * Ac¢do Integrada ou Testemunhal
que unem o universo do picadeiro com a carreira do artista, sempre * \isualizacdo
comjisadagaraiptidale baslineafamberpii AN SRR SRS Sl . ES SRR S Ll . E BN R SN R S8 L SR L.

Segmentos:

Periodicidade: mensal ' i ! :
Comti b o . & 5 @ Tecnologia Eletrodoméstico (&8 Rede social

Para os formatos com integragdio ao conteudo, consultar o departamento de Solutions; Formatos de merchandising podem ter custos de produgdo (consultar departamento de Solutions). Custo de produgdo a parte e sob consulta;
Quadros sujeitos a alteragdo sem aviso prévio.
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Qnvivivel

Nossas atracdes

Sabe aquele sonho que parece impossivel de realizar? Essa e a Formatos com adequagdo

missdo do Vivendo o Invivivel. Tiru roda o Brasil atrds das mais + A¢do Integrada ou Testemunhal

emocionantes histérias de vida e faz 0 possivel pararealizar 0S =~ e
sonhos, desde os mais simples até os mais inacreditdveis, nesse Segmentos:

quadro divertido, cheio de surpresas e emogdes.

% Viagem @ Varejo e Outros

Periodicidade: mensal
Consultar area de Produtos.

Para os formatos com integragdio ao conteudo, consultar o departamento de Solutions; Formatos de merchandising podem ter custos de produgdo (consultar departamento de Solutions). Custo de produgdo a parte e sob consulta;
Quadros sujeitos a alteragdo sem aviso prévio.
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