
Plano Comercial



Principal programa 
humorístico da TV Aberta

Há 30 anos fazendo a alegria dos brasileiros



1º lugar 
em audiência 
no gênero humor 

da TV Aberta

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics – Dados Domiciliares e Individuais – (Rat#. Cov# e AvRch# extrapolado 
conforme fator simulação Kantar) - Rat% – Tabela de Programação –  Regiões Metropolitanas – Jan a jun/24.



de audiência em todos 
os programas de 2024

Vice-líder

de espectadores por minuto

+3,4 milhões

Fonte: Kantar IBOPE Media – Instar Analytics – Dados Domiciliares e Individuais (Rat# extrapolado conforme 
fator simulação Kantar) – Tabela de Programação – Regiões Metropolitanas – Jan a jun/24.



de espectadores alcançados 
no 1º semestre de 2024

43 milhões

Fonte: Kantar IBOPE Media – Instar Analytics – Dados Domiciliares e Individuais (Cov# extrapolado conforme 
fator simulação Kantar) – Tabela de Programação – Regiões Metropolitanas – Jan a jun/24.



2º programa 
de maior engajamento

no gênero humor da TV Aberta

44 minutos
tempo médio assistido 

por indivíduo

Fonte: Kantar IBOPE Media – Instar Analytics – Dados Domiciliares e Individuais – Ats, Fid% – Tabela de Programação –  Regiões Metropolitanas – Jan a jun/24.



No digital nos conectamos com 
novas audiências

Fonte: Youtube Analytics - Canal: A Praça é Nossa - Todos os vídeos - Jan a jun/24.

164,7 milhões 
de visualizações 

em 2024

Top 5 
canais do SBT em 2024

com maior número de 
visualizações e tempo visto  

Yo
uT

ub
e



1%

9%

17%
21%

19% 18%
16%

4% 4%

11%
14%

19% 21%

27%

1 3 - 1 7 1 8 - 2 4 2 5 - 3 4 3 5 - 4 4 4 5 - 5 4 5 5 - 6 4 6 5 +

20%

49%

51%

T
V

D
ig

it
a

l

80%

Fonte: Kantar IBOPE Media – Instar Analytics – Dados Individuais (Adh%) – Regiões Metropolitanas (15 praças) – Tabela de Programação – janeiro a junho 2024 – Dados arredondados | 
Fonte: YouTube Analytics – Canal: A Praça é Nossa – Todos os vídeos – Jan a jun/24.

Audiência que transita 
nos dois meios



23% 19% 29% 30%

AB C1 C2 DE

71% são das classes ABC

Fonte: Kantar IBOPE Media – Instar Analytics – Dados Individuais (Adh%) – Regiões Metropolitanas (15 praças) – Tabela de Programação – Jan a jun/24 – Dados arredondados 

Público diversificado



com personagens que fazem recortes bem humorados da realidade, em sátiras do 
cotidiano, que trazem uma conexão com o público

Exibição: quinta-feira
Horário: 23h

As noites de quinta são sinônimo 
de diversão e bom humor



figura icônica que mantém a 
tradição e a qualidade do humor de 
maneira vibrante e atual

Carlos Alberto



Com um elenco de peso



Programa com menor CPP 
e CPM que a concorrência

R$ 5.250

R$ 9.012

R$ 13.860

R$ 20,73

R$ 35,58

R$ 54,72

Emissora C                   Emissora A    

CPM
CPP

Fonte: Kantar IBOPE Media – Instar Analytics – Regiões Metropolitanas – Rat% – Dados Domiciliares – Abr/24 / Tabela de Preços SBT e Globo: Abr/2; Record: Abr/24 / 
Audiência da concorrência: para efeito comparativo foi utilizado a média de audiência da faixa horária de cada programa da grade (Abr/24).

62% 
mais rentável do que a emissora A

42%
mais rentável do que a emissora C

Produto +rentável



A sua marca na praça 
mais amada do Brasil
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