





Principal programa
humoristico da TV Aberta

Ha 30 anos fazendo a alegria dos brasileiros
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{l°lugar.
em audiéncio

NO género humor
a TV Aberta

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Dados Domiciliares e Individuais — (Rat#. Cov# e AvRch# extrapolado
conforme fator simulagdo Kantar) - Rat% — Tabela de Programagéo — Regides Metropolitanas — Jan a jun/24.




Vice-lider

de audiéncia em todos
os programas de 2024

+3,4 milhoes

de espectadores por minuto

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Dados Domiciliares e Individuais (Rat# extrapolado conforme
fator simulagdo Kantar) — Tabela de Programacdo — Regides Metropolitanas — Jan a jun/24.



43 milhoes

de espectadores alcancados
no 1° semestre de 2024

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Dados Domiciliares e Individuais (Cov# extrapolado conforme
fator simulagdo Kantar) — Tabela de Programacdo — Regides Metropolitanas — Jan a jun/24.
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2° programao
de maior engajamento
no género humor da TV Aberta

44 minutos

tempo medio assistido
por individuo

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Dados Domiciliares e Individuais — Ats, Fid% — Tabela de Programagdo — Regides Metropolitanas — Jan a jun/24.



No digital nos conectamos com
NOVAs audiéncias

visualiza¢des e tfempo visto

O

—% ]64,7 milhdes TOp 5

—  devisualizagdes canais do SBT em 2024
8 em 2024 com maior numero de

>_



Audiéncia que transitad
NOS dois Meios
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Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Dados Individuais (Adh%) — Regiées Metropolitanas (15 pragas) — Tabela de Programagéo - janeiro a junho 2024 — Dados arredondados |
Fonte: YouTube Analytics — Canal: A Praca € Nossa — Todos os videos — Jan a jun/24.



Publico diversificado

AB Cl C2 DE

23% 19%

(@
7] A sdo das classes ABC

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Dados Individuais (Adh%) — Regides Metropolitanas (15 pragas) — Tabela de Programacdo — Jan a jun/24 — Dados arredondados



As noites de quinta sdo sinbnimo
de diversdo e bom humor

com personagens que fazem recortes bem humorados da realidade, em satiras do
cotidiano, que tfrazem uma conexdo com o publico

Exibicdo: quinta-feira




Carlos Alberto

figura icOnica que mantem a
tradicdo e a qualidade do humor de
maneira vibrante e atual




Com um elenco de peso .

Toninho Tornado el Cris Pereira
Neto Tomas (Dorival) o':':'l"l:"';o (Gaudéncio/ Jorge da
(Jodo ) borracharia)

Tca Gragae
Angelita Vaz
(Os Vizinhos)

Indio Behn

(Dra. Rosangela) Raphael Carvalho

(Mané Marreco)



Produto +rentdvel

Programa com menor CPP
e CPM que a concorréncia

027

mais rentavel do que a emissora A

42 %

mais rentavel do que a emissora C

B CPM
M crp RS 13.860

RS 5.250 RS 35,58
R$ 20,73
A

| Hﬁé A Emissora C Emissora A

RS 9.012

RS 54,72

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regides Metropolitanas — Rat% — Dados Domiciliares — Abr/24 / Tabela de Pregos SBT e Globo: Abr/2; Record: Abr/24 /
Audiéncia da concorréncia: para efeito comparativo foi utilizado a média de audiéncia da faixa hordria de cada programa da grade (Abr/24).



Como a sua marca participa
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Marca do patrocinador no
oferecimento do programa

Inser¢cBes no break do programa

Insercdo da marca no canal do
youtube do programa

l
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Acdo contextualizada com o conteudo
do quadro. Elenco fala sobre a marca e

convida o espectador a acessar o site
para conhecer mais sobre os produtos _

Post focado nos melhores
momentos do quadro com
acdes do cliente



Outros formatos para a sua marca se destacar

Fl\ — . —
\ Agdes totalmente integradas com os quadros
,»;g' do programa, sendo alinhadas com o artistico Produzida pelo SBT, essa vinheta é
R\ YT e cliente. A acdo envolve mengdes, manuseio, - integrada & abertura do quadro,
visualizagdo do produto e insert com QR destacando o patrocinador junto com
code, que direciona o espectador para o site a arte do conteudo

do anunciante, proporcionando uma entrega
I _
Celso menciona a marca como gancho para

A visualizagdo do produto ¢ integrada
Qo cendrio ou ao contexto do
programa, proporcionando visibilidade
direta para o publico

acdes integradas ou especiais. J& o insert &
uma arte que serd associada & linguagem
grdfica do programa. Isso inclui a interagdo
entre os logos do programa e da marca,
integragdo virtual ao cendrio e
aproveitamento de diversos espacos na tela

Melhores momentos das
agdes especiais

S6 o PicPay

Digital




Observacdes Comerciais

Atualizado em: 12/12/24.

Tabela de pregos: Janeiro/25

Custos de caché, producdo e ANCINE: sGo cobrados separadamente e ndo estdo inclusos na midia.
Caché Carlos Alberto (amplificag&o): RS 2.200,00

Volume Digital: impressdo/visualizagdo para formatos de CPM, visualiza¢do para formatos de CPMV, alcance para formatos de CPMA, impacto
para os demais.

TV SBT e Simulcast: toda inser¢dio comercial realizada durante um programa é fransmitida simultaneamente para as plataformas TV SBT, Site
SBT, Simulcast e VOD (expira apds 3 meses) +SBT, e Canais de Afiliadas/Regionais no YouTube.

Merchandising: todos os formatos devem ser previamente aprovados pelo departamento de Solutions.

Pre-roll/Mid-roll: a segmentacdo de publico-alvo pode ser feita exclusivamente por geolocaliza¢do e femas de conteudo (entretenimento, infantil,
jornalismo etc.) Ndo ha possibilidade de segmentagdo demogrdfica e outras.

Amplificagdo: disponivel em uma ou mais plataformas YouTube, Facebook, Instagram, Kwai e TikTok, com CPMV minimo por unidade/pacote e
desconto maximo de 90%. Consulte seu atendimento comercial.
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A SUQ MArca Na prago
Mais amada do Brasil
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