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Segunda a Sexta 
às 20h30



Uma história de
amor verdadeiro
Castanheiras é um bairro de classe média-alta, dividido em duas partes:
Lado Vila e Lado Torre, que têm situações econômicas bem diferentes.

Romeu & Julieta é um casal pré-adolescente de 13 anos, que se
apaixona e fortalece um lindo romance, até que descobrem que possuem
sobrenomes rivais e estilo de vida completamente diferente.



Vittória Seixas
Juli Campos

Conhecida pelo bairro como a menina 
aventureira e descolada que anda de skate pela 

redondeza. É a neta do respeitado Hélio 
Campos, treinador renomado que comanda o 

centro esportivo da região.



Miguel Angelo
Romeu Monteiro

Os pais o incentivam desde pequeno a jogar 
tênis e pagam o melhor professor para lhe dar 

aulas no condomínio, mas ele não tem essa 
mesma paixão pelo esporte solitário, prefere os 

coletivos, que pode jogar e se divertir com os 
amigos.

13 anos



Um romance que pode ser 
comprometido pela rivalidade 
entre as famílias
Doze anos atrás, por um equívoco, a mãe de Juli foi presa injustamente graças aos Monteiro.
Diante disso, Romeu e Juli não sabem como farão para ficarem juntos. A notícia do romance
também chega às famílias, que não gostam nada da história e tratam de afastá-los
imediatamente.

Romeu e Juli querem acabar com essa hostilidade e tentam ir atrás de uma solução, mas ao
descobrirem mais sobre a história de seus pais, percebem que pode ser impossível.

Será que essa paixão vai resistir a tantos conflitos?
E as famílias, conseguirão passar por cima desse orgulho?
O que mais está em jogo?



Clara Campos
Lu Grimaldi

Vitor Campos
Ciro Sales

Hélio Campos
Luiz Guilherme

Daniel Matos
João Baldasserini

Mariana Campos
Juliana Schalch

Família Campos
Família Julieta



Daniel Matos
João Baldasserini

Telma
Lis Luciddi

Família Telma

Lívia
Vivi Lucas

Karen
Jolie Tomas

Ellen
Isabella Alelaf

Família da namorada de Daniel (Pai de Julieta)



Leandro Monteiro
Gui Sant'Anna

Bernardo Monteiro
Fábio Ventura

Vera Monteiro
Bianca Rinaldi

Fred
Velson D'Souza

Nando Monteiro
Lucas Cabral

Glaucia Monteiro
Karin Hils

Dimitri
Samuel Estevam

Família Monteiro
Família Romeu



Elenco Infantil

Nath
Arlyane Carvalho

Ellen
Isabella Alelaf

Trapaça
Zaira Harue

Fê Dengosa
Antonella Dez

Chilique
Miguel Trajano

Muque
Gabriel Miller

Dimitri
Samuel Estevam

Ian
Miguel Batista



Alex
Gianlucca Mauad

Patrick
Vinícius Pieri

Rosalina
Bárbara Cruz

Lívia
Vivi Lucas

Téo
Miguel Schmid

Nando
Lucas Cabral

Karen
Jolie Tomas

Elenco Jovem



Mais um grande sucesso do SBT

MAIOR
gênero da emissora em 
investimento publicitário

em 2023

139 MILHÕES
de pessoas foram alcançadas pela nossa 

dramaturgia em 2023

Mais da metade dos 
conteúdos infanto-juvenis 
do SBT foram consumidos 
pelos espectadores.

DRAMATURGIA 

RELEVANTE

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - Dados Dom. e Ind. - (Rat%, Cov% e ATS) - Regiões Metropolitanas Extrapoladas para todo o Brasil conforme Atlas de Cobertura SBT e EDTV 2022 - Crosstab - Jan22 a Jul22 - Dados arredondados | Kantar Ibope Media – Monitor
Evolution (45 praças) – (Jan a Nov/2022) – Valores de venda líquida ESTIMADA, considerando desconto para anunciantes conforme Depto. Comercial e padrões: (TV Aberta: SBT= Estimado SCTV; Record = 91%; GLOBO= 22%, BAND=94% e DEMAIS= 95%) – Pay TV = 87%; Jornal =
90%; Rádio = 56%; Revista = 83% e OOH = 65% + 20% das agências.



FALAMOS
COM QUEM 

MAIOR 
AUDIÊNCIA COLETIVA

na tv aberta no gênero novela

111 de afinidade com as mães 
(DC ABC cc 4-12)

TARGET
crescimento no target 13-17 
comparado com a novela 

Poliana Moça em 2022 

Fontes: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics – Dados Domiciliares e Individuais – (CoView%, Fid%. Aff%. ATS, AvRch%, AvMRch%) – Tabela de Programação – Regiões Metropolitanas extrapoladas para todo o Brasil conforme
Atlas de Cobertura SBT e EDTV 20213– Janeiro a dezembro 2023

88MM
de espectadores  

alcançados desde a 
estreia (08maio23)

88%
25+

60%
mulheres



PLATAFORMAS
EM TODAS AS

playlists da TV Zyn

plataforma

Canal no Youtube voltado para a 
geração Z, com conteúdo pensado e 
desenvolvido com linguagem jovem e 
adequado às marcas.

Fonte: Youtube Analytics , Dezembro 2023 e 2023 | Redes Sociais, Janeiro 2024

TV ZYN 6 MILHÕES

954 MILHÕES

de inscritos no canal

de visualizações de vídeos 
EM 2023

3,5 MI
de seguidores

2 MI
de seguidores



PLATAFORMAS
EM TODAS AS

playlist playlist

plataforma

Cenas dos melhores momentos 
de Romeu & Julieta serão 
exibidos no canal da TV Zyn, 
promovendo audiência 
multiplataforma da novela com 
complementaridade de meios.

Conteúdo que mostra os 
bastidores e as curiosidades da 
TV. As matérias abordam o 
elenco da novela nos camarins, 
ensaios, gravações de cenas e 
clipes, assim como cobertura 
de Prêmios e outros.

Um bate papo informal em áudio 
e vídeo com os atores de Romeu 
& Julieta, sobre curiosidades e 
revelações da novela, além da 
oportunidade da audiência 
conhecer um pouco mais da vida 
pessoal e profissional das estrelas.



Cenários da Dramaturgia
Praça Central



Cenários da Dramaturgia
Casa Julieta



Cenários da Dramaturgia
Casa Romeu



Cenários da Dramaturgia
Quadra Poliesportiva



Cenários da Dramaturgia



Citação de marca: 
Citação da marca dentro do podcast.

Publiposts: 
Melhores momentos de Queijo com Goiabada 
com oferecimento da marca.

Social Branded: 
Oferecimento de marca chamando para os 
conteúdos do Youtube (Tá On e Queijo com 
Goiabada).

Entregas nos formatos digitais:

Vinheta de abertura: 
Vinheta do anunciante no início do vídeo, 
oferecendo os conteúdos (Tá On e Queijo com 
Goiabada).

Stories: 
Oferecimento de marca com saiba mais para o 
conteúdo da marca no videocast (Queijo com 
Goiabada) no Youtube.

Insert de logo: 
Logo do anunciante no podcast ao vivo nas 
plataformas TikTok e Kwai.

Publiposts/Shorts: 
Oferecimento da marca em cortes de cenas, 
trechos virais de conteúdos.

Pre Roll/Mid Roll: 
Peça do anunciante para veiculação no 
canal de TV Zyn no Youtube e Site.



Ação integrada ao contexto da 
cena – com roteiro produzido pelo 
time da novela, a partir do briefing 
do cliente. Além da visualização 
e/ou manuseio, pode haver citação 
da marca e menção de algum 
atributo, se pertinente. 
Duração conceitual.

Ação Integrada 
(Ficção):

Visualização orgânica do 
produto integrado ao cenário 

e/ou manuseio, se 
contextualizado à cena.

Não há citação de marca ou 
menção aos atributos. 

Duração conceitual.

Product Placement 
(Ficção):

Para formatos de integração de marca / produto, consulte o departamento de Solutions. 

Formatos diferenciados na dramaturgia:



13,6 MM tratam de sempre estar 
atualizados com os desenvolvimentos 
tecnológicos.

11,1 MM não sabem nada 
sobre investimentos  e finanças

Tecnologia e Redes Sociais: 
Uso de smartphones e gadgets pra 
comunicação, produção de conteúdo etc.

Bancos, Financeiras e Securitárias: 
Personagens utilizando atributos digitais dos 
bancos, visitando agências, conhecendo soluções.

Comidas e Bebidas: 
Adquiridas ou consumidas pelos 
personagens nas cenas da novela.

14,6 MM afirmam que gostam 
de provar novos produtos alimentícios. 

Segmentos com adequação:

Entre a audiência do SBT:

Entre a audiência do SBT:Entre a audiência do SBT:

Fonte: TG BR 2022 R1 Pessoas – Universo de 89,1 milhões de pessoas

12,8 MM pretendem comprar algum 
aparelho Eletroeletrônico ou Eletroportáteis nos 
próximos 12 meses.

Eletroeletrônicos e Eletroportáteis: 
Os produtos serão expostos nas cozinhas e 
lavanderias das casas dos personagens.

Entre a audiência do SBT:



10,1 MM Afirmam que comprar 
online faz a vida mais fácil.

Mercados e Varejo: 
Personagens fazendo compras online, 
visitando as lojas, recebendo encomendas.

Entre a audiência do SBT:

Higiene Pessoal e Beleza: 
Produtos utilizados pelos personagens 
da dramaturgia.

8,8 MM gastam muito dinheiro 
com cosméticos e produtos para 
higiene pessoal.

Entre a audiência do SBT:

6,4 MM gostam de estar em dia 
com a última moda

Moda e Vestuário: 
Cenas gravadas com os personagens dentro das 
lojas ou comprando através das lojas online.

Entre a audiência do SBT:

4,8 MM Pretendem comprar 
algum automóvel no próximo ano

Montadora: 
Cenas gravadas dentro dos carros, ou 
com o carro em destaque na cena.

Entre a audiência do SBT:

Segmentos com adequação:



Segmentos com adequação:
Limpeza: 
Produtos presentes em cenas no mercado 
ou na casa dos personagens.

2,6 MM são Heavy users de 
produtos de limpeza (usam ao 
menos 1 vez por dia).

Deliveries: 
Pedidos de alimentos, supermercado e/ou 
farmácia.

2,2 MM utilizam serviços 
de entrega a domicilio pelo 
menos 1 vez na semana.

Entre a audiência do SBT: Entre a audiência do SBT:



ACESSE

https://www.youtube.com/watch?v=uy71xJwomYc
https://sbtnegocios.com.br/
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