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e que

0s assuntos mais comentados do mundo, as ultimas novidades
das celebridades e noticias uteis para o dia a dia.

Segunda a Sexta

16h30




Com um time de especialistas

Cariuicha




Que cobrem
diversos conteudos




Fngajando
diferentes perfis de consumo

Engajamento Dialogo On Demand
Enquetes
e Posts
Enquetes nos stories com , Interacdes em Reaplicacdo Conteudos que levam  Melhores pautas
o tema do dia tempo reall Melhores Momentos para o site viram nota no site

Programa ao vivo

S



F ISSO DA 22%

maqis assistido

do que a média do género show na TV Aberta

E o produto do género show que 6 9 M
fem ,

do que a media na TV abertal

de espectadores alcangados por dia

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Dados Domiciliares e Individuais — (Rat% e AvRch%) — Tabela de Programagcdo — Regides Metropolitanas extrapoladas para todo o Brasil conforme Atlas de
Cobertura SBT e EDTV 2024- Jan a Dez/2023.



Em todas as
plataformas

150 milhdes
de visualizagcdes no YouTube

Inicio  Videos Shorts Aovivo Podcasts Playlists Comunidade

34,2 milhdes
visualizagdes no site do programa ‘

6 milhdes @® 2.4 milhdes © 526 mil

de seguidores no IG de f&s no Facebook inscritos no YouTube

Fontes: Youtube Analytics Jan a Dez/2023 e Google Analytics - Jan a Nov/2023. | Redes Sociais — Setembro/2024 @



@ e
Predomindncia

Feminina
composta por mulheres
Comunicacdo

@
Popular

pertencentes a classe C

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics — Dados Individuais — (Adh%) — Regides Metropolitanas (15 pragas) — Tabela de Programagéio — Jan a Dez/2023 - Dados arredondados. | Youtube Analytics - @
Jan a Dez/2023.



Nelo
1
/

na telev

24%

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Dados Individuais — (Adh#%) — Regides Metropolitanas (15

) — Tal
Jan a Dez/2023. )




Presenca na abertura, no break e no conteudo. A

m integracdo ¢ redlizada pelo nosso elenco, e o
conteudo e previamente aprovado pelo cliente.

O mesmo conteudo ¢é reaplicado no YouTube,

S' I O I I .O r< O ampliondo ainda mais a visibiidade da marca nas

plataformas digitais.

fO ‘ O C O I I I O Patrocinio de enquetes nos stories e posts no feed,

incluindo a criagdo de conteudo estendida para as

redes sociais.

e I\ °
O u d I e I IC I O A pauta mais relevante do dia ganha destaque na

pagina do programa e a marca fica presente afraves
de entregas de billboard + mobile banner.




E por falar em
transformacdo
de conteudo,
confira essas
solucoes
criativas:

Look dos Famosos

Momento da Marca

Aposta do Dia

Interatividade 5G

Fofoquito na Rua

Interatividade QR Code
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