plano comercial



desfrute
desse

espetdculo




em um formato inedito na tv, com a
Magia e a arte do picadeiro para
divertir toda familia



e N0 comando desse

grande show, o humorista

ipa

e apresentador tirull




agora nas telas do sbt, um circo diferente
de tudo que vocé ja assistiu, para
emocionar e arrancar gargalhadas da
nossa audiéncia.

com tom bem humorado, o programa se
divide em diferentes quadros e a grande
novidade ¢ que toda essa magia acontece
diretamente da tenda do circo.

exibicdo: sabado, ds 18h




respeitavel publico.
se prepare para dar boas
risadas com as Nnossas atracdes
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circo do tiru

P

importante:

dois participantes endividados se enfrentam num game onde
podem ganhar o dinheiro para quitar suas dividas, apostando
toda sua sorte!

no come¢o do jogo, os participantes escolhem entre nove bolas,

que possuem valores de RS 0,50 a RS 7.000,00.

o desafio & descobrir os talentos de quatro pessoas atraves de
dicas de cinco convidados.

a cada acerto, o valor da bola e revelado e vai para o placar
das equipes.

previsdo de exibi¢do: semanal

formatos com adequagdo:

* integra¢do da marca ao conteudo (a¢do especial ou integrada);

+ visuadlizagdo dos produtos (product placement);
* rodape animado.

segmentos;

1) para os formatos com integragdo ao confteudo, consultar o departamento de solutions.
2) formatos de merchandising poderdo ter custos de produgdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta.

3) quadros sujeitos a altera¢do sem aviso previo

S



independente do nosso talento, nossa mde € sempre nossa fd
numero um, ndo € mesmo?! este quadro rende as maiores
risadas, em uma competicdo de talentos, onde quatro filhos sGo
defendidos arduamente por suas mdes. os filhos ja tentaram
fazer deste talenfo suas carreiras por alguns anos, mas para as
maes, desistir ndo serda opgdo, e elas estardo ali para apoia-los
a fentar mais uma vez! os talentosos filhos séio os mais diversos,
ndo-convencionais € curiosos que se apresentardo para d
banca de jurados. quem receber a maior pontuagdo, pode sair
com uma faixa de orgulho da mamde, e claro, sua mde terd
uma homenagem digna de rainhal
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orgulho

do tiru
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previsdo de exibi¢do: semanal

formatos com adequagao:

* integra¢do da marca ao conteudo (a¢do especial ou integrada);
*  visuadlizagdo dos produtos (product placement);
* rodapé animado.

segmentos:
@ higiene e beleza

@ lojas de varejo @ outros

eletrodomeésticos

importante:

1) para os formatos com integragdo ao confteudo, consultar o departamento de solutions.

2) formatos de merchandising poderdo ter custos de produgdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta. @
3) quadros sujeitos a altera¢do sem aviso previo
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em busca
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dois participantes se enfrentam para chamar a aten¢do das
celebridades e viralizar nas redes sociais, mas para isso, trés
desafios serdo propostos por tiruxa (personagem interpretado
pelo tirullipa). a celebridade entdo decidira qual participante se
saiu melhor nos desafios e marcard o @, ajudando assim, o
vencedor a realizar seu sonho.

do tiru
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previsdo de exibig¢do: mensal

formatos com adequagdo:

* agdo infegrada ou agdo testemunhal;
* rodapé animado.

segmentos:

@ telefonia @oeodemia @ou’rros

importante:

1) para os formatos com integragdo ao confteudo, consultar o departamento de solutions.

2) formatos de merchandising poderdo ter custos de produgdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta. @
3) quadros sujeitos a altera¢do sem aviso previo
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a plateia € uma parte importante do circo do tiru com a
participacdo na brincadeira do "abrakabum”, em que os
participantes precisam acertar palavras embaralhadas antes
que um grande baldo estoure sob suas cabecas.

abrakabum
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circo do tiru
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previsdo de exibi¢do: semanal

formatos com adequagdo:

* agdo infegrada ou agdo testemunhal;
* rodapé animado.

segmentos:
€© higiene e beleza @) lojos de varejo (- outros

importante:

1) para os formatos com integragdo ao confteudo, consultar o departamento de solutions.

2) formatos de merchandising poderdo ter custos de produgdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta. @
3) quadros sujeitos a altera¢do sem aviso previo
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importante:

tirullipa apresenta uma personagem inédita na televisdo: shirlley like. uma diarista
influencer cheia de energia que chega agitando a vizinhanga em busca da dona
de casa que, entre os afazeres domésticos, cria conteudo para as redes sociais,
ou seja, uma "blogueirinha do lar". dentro da casa, a participante enfrentarda
quatro desafios divertidos nas categorias: cama, mesa, banho e um desafio final.
O publico vai se identificar imediatamente, afinal quem nunca teve dificuldades
em dobrar lengdis de eldastico ou em lidar com agquela gordura dificil de tirar do
prato? Com os desafios cumpridos, o prémio* € garantido, e claro, a participante
ainda leva para casa o incrivel titulo de melhor "blogueirinha do lar"

previsdo de exibi¢do: mensal

formatos com adequagéo:

* agdo infegrada;

* visualizagdo dos produtos (product placement);
* rodapé animado;

« naming rights (blogueirinha do lar "by marca”).

periodicidade de exibi¢do: mensal, podendo ser
exibido mais vezes (consultar produgdo)

segmentos:

@ cama, mesa e banho

@higiene domeéstica higiene pessoal e beleza @ outros

1) para os formatos com integragdo ao conteudo, consultar o departamento de solutions.
2) formatos de merchandising poderdo ter custos de producdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta. @

3) quadros sujeitos a alteragcdo sem aviso previo

4) os prémios serdo produtos para a casa, como jogo de panela, jogo de cama, louga, efc.
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PaIre focos

L. O 4 4 db db b 4 4b db db g ¢

este € o "gran finale" do programa. vocé ja imaginou ver algum
famoso realizando algum numero artistico do circo? isso se
tornard real neste quadro. um dos convidadas, vai ensaiar para
se apresentar ao final do espetdculo, com um numero circense
de tirar o félego! imagine o wesley safaddo partindo uma
pessoa ao meio, ou o whindersson nunes fazendo piruetas no
ar? afinal, aqui todos podem ser o que quiserem! o circo ¢ um
lugar magico: o circo é para todos!

do tiru
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previsdo de exibig¢do: semanal

formatos com adequagdo:

* infegragdo da marca ao conteudo (a¢do especial ou integrada);
* rodapé animado.

segmentos:
@ higiene e beleza @) academia () outros

importante:

1) para os formatos com integragdo ao confteudo, consultar o departamento de solutions.

2) formatos de merchandising poderdo ter custos de produgdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta. @
3) quadros sujeitos a altera¢do sem aviso previo
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iru

vida de artista € sempre corrida e estressante, ndo € mesmo? e para
proporcionar momentos de relaxamento e tranquilidade, celebridades
contardo com a ajuda do tirupeuta, novo personagem do programa
circo do tiru, que invadird as mansdes dos famosos com ftécnicas de
"ferapia"’ um tanto quanto inusitadas!
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previsdo de exibi¢do: mensal

formatos com adequagdo: segmentos:

* acdo integrada ou agdio testemunhal; @ AL
+  visualiza¢do dos produtos (product placement).

@ lojas de varejo

@ outros

importante:

1) para os formatos com integragdo ao conteudo, consultar o departamento de solutions.

2) formatos de merchandising poderdo ter custos de producdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta. @
3) quadros sujeitos a alteragcdo sem aviso previo

4) os prémios serdo produtos para a casa, como jogo de panela, jogo de cama, louga, efc.
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sabe aquelas pessoas que estdo sempre lisas de grana, mas sdo ricas de
visudlizagdes nas redes sociais? daquelas que fopam tudo para
continuarem viralizando na internet e sonham em ganhar dinheiro com
seus memes? firullipa ird por fodo o brasil encontrar esses talentos, e
através de desafios, vai construir uma verdadeira "fdbrica de memes', e
quem sabe, tornar essas pessoas influencers famosas.
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previsdo de exibig¢do: mensal

formatos com adequagdo: segmentos:
* acdo ‘|n’reg~rodo ou agdio testemunhal; 5 @ AL % viagem
* visualizagdo dos produtos (product placement);
* rodapé animado. : @ lojas de varejo @ outros
importante:
1) para os formatos com integragdo ao conteudo, consultar o departamento de solutions.
2) formatos de merchandising poderdo ter custos de producdo (consultar depto. de solutions). custo de caché sdio cobrados a parte e sob consulta. @

3) quadros sujeitos a alteragcdo sem aviso previo
4) os prémios serdo produtos para a casa, como jogo de panela, jogo de cama, louga, efc.
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(ao longo de todas as exibi¢cdes de 16/3 a 4/5)
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fonte: kantar ibope media - instar analytics — dados domiciliares e individuais — (avrch%,) — tabela de programagdo — regides metropolitanas extrapoladas para todo o brasil conforme atlas de cobertura sbt e edtv 2024- jan a dez/2023.
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perfil faixa hordria
sdbado, 18h00 as 19h45
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fontes: kantar ibope media - instar analytics — dados domiciliares e individuais — (adh%) — tabela de programagéio — regiées metropolitanas extrapoladas para todo o brasil
conforme atlas de cobertura sbt e edtv 2023 — periodo: 16 de mar¢o a 04 de maio de 2024 | youtube analytics — canal sbt — 16 de margo a 04 de maio de 2024



perfil faixa hordria

sabado, 18h00 as 19h45

18%
> 21% cl
I _
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fontes: kantar ibope media - instar analytics — dados domiciliares e individuais — (adh%) — tabela de programagéio — regiées metropolitanas extrapoladas para todo o brasil
conforme atlas de cobertura sbt e edtv 2023 — periodo: 16 de margo a 04 de maio de 2024.
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mercado: net

14 insercoes na tv
frequéncia de 3,6

11.085.729

pessoas alcancadas

estimarivo
das entregas

fonte: kantar ibope media - instar planning - regides metropolitanas dados extrapolados para o brasil conforme edtv 2024 e atlas de

39.445.936

impactos individuais




® |formatos diferenciados

®!| alcancar o sucesso!

product placement

o produto da marca aparece
visualmente integrado ao cendrio
e 0o confeudo do quadro, sem
menc¢do do apresentador

®
.
®| paraoseuldeelie |®
|
®

9 publipost

post focado em confeudo
exclusivo dos bastidores e
curiosidades dos quadros

9 &£ social branded

reedicdo dos melhores
momentos de cada quadro

S



o circo faz a alegria da nossa audiéncia
vem anunciar com a gentel
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