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TORCIDA
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- 4,9M

- PORDIA
PESSOAS ALCANCADAS POR MES

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regides metropolitanas extrapoladas para todo o Brasil conforme EDTV 2023 e Atlas de Cobertura SBT 2023 — AvRch?% — Periodo: Janeiro a Dezembro 2023. P ’



TORCIDA

de todas
alcancada
n

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regides metropolitanas extrapoladas para todo o Brasil conforme EDTV 2023 e Atlas de Cobertura SBT 2023 — Permanéncia% — Periodo: Janeiro a Dezembro 2023. e !



TORCIDA

15% 15%
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TELEVISAO

DIGITAL
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12%
24%
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31%
Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regides metropolitanas extrapoladas para todo o Brasil conforme EDTV 2023 e Atlas de Cobertura SBT 2023 — Adh% — Periodo: Janeiro a Dezembro 2023. @
YouTube Analytics — Periodo: Janeiro a Dezembro 2023. <



TORCIDA
FICADA .

22%
19%

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Regi®es metropolitanas extrapoladas para todo o Brasil conforme EDTV 2023 e Atlas de Cobertura SBT 2023 — Adh% — Periodo: Janeiro a Dezembro 2023.




TORCIDA
CONECTADA

1,4 milhdo 11 milhdo 856 mil 377 mil 55 mil
de seguidores de inscritos seguidores seguidores seguidores

900 0 ¢

Fonte: YouTube Analytics, Meta Business Suite, TikTok, X — Inscritos ou Seguidores — 15/02/2024.
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PROPRIEDADES
DA ARENA °



VISUALIZACAO DE MARCA

Enquanto a cémera estd num plano mais aberto e o elenco
discute a rodada, as propriedades podem ser combinadas

em solugdes criativas, como uma animagdo que comega no
teléo da esquerda, passa para o do meio e termina no letreiro.
Até a cor do LED pode seguir o visual do patrocinador!
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PATROCINADO

Nesse campo ndo femos so placas.

Temos o melhor conteudo de futebol

e o elenco mais qualificado para falar

sobre o esporte. O anunciante pode

ter seu proprio conteudo na arena, \
intfegrar-se as pautas doH'ogo ou

confar com o time para falar

unicamente sobre suas solugdes.




PATROCINADOR

DA ARENA.O

AO VIVO, 23H45

Bl ANU!

3 {s]PATROCINIO|
"% VISUALIZACAODE MARCA®
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TRECH
VINHETA/PUBLIPOST

MADAS
SOCIAL BRANDED

*Consulte Solutions para : l |
especificagdes de material. W %

B



PATROCINADOR
DAARENA.
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‘ < Post
‘ @ sbtsports & - |, P,

Cicinho crava fim do tabu em Corinthians x S§o Paulo na Arena: "3a 0"
| Arena SBT (29/01/24) .

@ swseone QU e DD e

' (;-IVO,23H45 “ TRECH
= VINHETA/PUBLIPOST

W4 504 likes

E D C o N T E N T i}:ﬁ?‘l?,f{.‘”;?;;;‘;2??2‘:?53,Zili?..”fj:?;’:iim. ‘ M A D A S
TESTEMUNHAL® 5 a® v e SOCIAL BRANDED

*Consulte Solutions para mais i l | " @
possibilidades de integragdo.. W [ S




MIDIA MENSAL NET

FORMATO QUANTIDADE ALCANCE

Vinheta Caracterizada

TOTAL TABELA

4.701.400

SSRE [}4el6] CACHE g

Comercial de 30

Visualiza¢cdo de Marca

Testemunhal
Vinheta de Abertura ()
Social Branded @) Feed + @ Dark Post)

Publipost (@) +€¥

o b A N DD b~ ©

1. Tabela de precos: Fevereiro-24. .
2. Custos de caché e producdio sdio or¢ados e cobrados & parte.
3. Visudlizagdio de marca: caso o anunciante forne¢a o material, ndo hd custos extras; se o SBT produzir a peca, pode haver custo de produgdio, or¢ado e cobrado & parte.. 4



MIDIA MENSAL SP]

FORMATO QUANTIDADE INVENTARIO TOTAL TABELA
Vinheta Caracterizada 8

Comercial de 30 4

Pre-Roll/Mid-Roll de 30 c/Skip (ROS SP Capital) 500.000 -

1. Tabela de pregos: Fevereiro-24.
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